Cesky filmovy plakat

Vystava je pofadana ve spolupraci s Univerzitnim kinem Scala Masarykovy univerzity
v Brné v ramci festivalu Meet Czech Design. Faksimile vzacnych historickych filmovych
plakatt pochazeji ze sbirek Moravské galerie v Brné a Uméleckoprimyslového musea
v Praze.

Od pocatkl svého vzniku byl filmovy plakat hlavnim informaénim prostfedkem a sou-
putnikem filmu na cesté k divacké pozornosti. Nejdrive hlavné textovym, s barvitym
vylicenim filmového pfibéhu. Film si postupné ziskaval stale vétsi publikum a prerostl
z laciného druhu eskamotérskych predstaveni v médium s uméleckymi ambicemi.
Nejstarsi filmové plakaty vytvarely iluzi senzacni podivané, na niz divaky lakaly licenim
dramatickych a milostnych scén filmovych predstaveni. Uchovaly si atmosféru a nadseni
prikopnickych let filmu a svym vytvarnym projevem vystihovaly a dodnes vystihuji nai-
vitu filma, které pomahaly propagovat. Ve dvacatych letech minulého stoleti se filmo-
vou plakatovou tvorbou zabyvali zpocatku anonymni litografové a ilustratori. Teprve
malifi a Skoleni grafici vnesli ve tficatych letech minulého stoleti do filmové reklamy
umeélecké ambice.

Po znarodnéni filmového primyslu v roce 1945 ustavila Ustfedni puj¢ovna film@ na
Narodni tfidé v Praze své propagacni oddéleni, které prevzalo plakatové zakazky dosud
nezavisle tvoficich prvorepublikovych reklamnich studii a ateliérd. Nejproduktivnéjsim
a nejsvobodné;jsSim obdobim v historii ¢eského filmového plakatu byla Sedesata léta.
Kolem roku 1958 zacala Ustfedni paj¢ovna filmi podle polského vzoru externé spo-
lupracovat s fadou malift, grafik, scénografl, architektd a umélct z oblasti volného
umeéni, ktefi svym vyhranénym umeéleckym vyrazem vnesli do plakatové tvorby prvky
svych tvlrcich uméleckych snah a experimentu.

Zasluhou Karla Vaci, Karla Teissiga, Richarda Fremunda, Jifiho Balcara, Zdenka Zieglera,
Milana Grygara, Bedficha Dlouhého, Zdenka Palcra a o desetileti pozdéji Josefa Vyletala,
Olgy Vyletalové-Polackové, Jifiho Rathouského, Karla Machalka, Kaji Saudka a mnoha
dalSich se plakat odpoutal od realistické popisnosti a stal se vyznamnym uméleckym
fenoménem doby, sebevyjadfenim tvurcich snah umélcl. Svobodnou imaginaci, poe-
tickym ladénim, vyuzitim kolazi, fotomontazi, retusi, smyslem pro vyrazna graficka
feSeni, humorem a groteskni nadsazkou si ¢esky filmovy plakat ziskal obdiv a zajem
publika na vystavach pfi mezindrodnich filmovych festivalech. Uplatnil se ve foyerech
kin i v galeriich a zahy se stal pfedmétem sbératelského zajmu. Zaujal funkci umélec-
kého dila v méstskych ulicich i v bytovych interiérech. Ve statem fizené kulture ztratil
plakat komer¢ni funkci a jeho smyslem bylo pusobit na divaka vytvarnou kvalitou a roz-
vijet jeho estetické citéni. Plakatovaci plochy se staly méstskymi otevienymi galeriemi,
na nichz filmovy plakat pUsobil jako uméni vSedniho dne.

Ve svobodné atmosfére Prazského jara doprovazel ¢esky filmovy plakat uspéch nové
viny v Ceskoslovenském statnim filmu, kterému se tehdy dostalo dvou Oscard (Elmar
Klos, Jan Kadar — Obchod na korze, 1965; Jiti Menzel — Ostre sledované vlaky, 1966).
Mezinarodni uspéch filmovych rezisérl nachazel adekvatni odezvu v uméni filmovych
afisistq, tvoficich pod vlivem strukturalni abstrakce, lettrismu, op artu, pop artu, inspi-
rujicich se pozdéji vlivy surrealismu, imaginativniho uméni a psychedelickou barevnosti
a typografii s ohlasy secese. Cesky filmovy plakat se odpoutal od svého plvodniho



informacniho ucelu a stal se nezavislou tvarcéi uméleckou interpretaci filmového dila,
navazujici kolazemi, montazemi, fotografickym zvétsenim detailt a prlniky i stfihy
realii na charakter filmového jazyka. Nadéjny vyvoj byl prerusen srpnovou okupaci
Ceskoslovenska. S prichodem normalizace po roce 1970 vstoupily do filmové tvorby
a plakatu vlivy opétovné zavedené cenzury a autocenzury. Rada ¢eskych afigistli odesla
po srpnové okupaci do emigrace (Jifi Hilmar, Cenék Prazak, Milo3 Reindl aj.), dal3i pak
v prubéhu sedmdesatych a osmdesatych let (napf. Stanislav Vajce a Petr Sis). V exilu se
k tzv. uzité grafice vraceli jen vyjimecné a vénovali se volné tvorbé. Presto si Cesky fil-
movy plakat diky nékolika tvaréim osobnostem, jako byli Milan Grygar, Zdenék Ziegler,
Jiti Salamoun a Josef Vyletal, udrZoval i v pozdéjsim obdobi v zahrani¢i vysoce cenénou
vytvarnou uroven a zajimava tvurdi reSeni nalézal ve vytvarné typografii, manyristicky
surrealistické symbolice a v groteskni nadsazce.

Poc¢atkem devadesatych let po zaniku Ustfedni pGj¢ovny film@ v Praze se v ¢eském fil-
movém prdmyslu uplatnily zajmy privatnich producentl a distributor. Se zahranic-
nimi filmy nyni do Ceské republiky pfichazi v rdmci jednotné celosvétové marketingové
kampané komercni plakaty rGznych distribu¢nich firem, na néz je doplnén pfitiskem
Cesky text. Nékteré filmové plakaty hollywoodské filmové produkce dnes pracuji pouze
s anglickymi texty. Uméni zmizelo z plakatovacich ploch a nahradil je design nadna-
rodnich reklamnich korporaci. Prostor pro soucasny cesky filmovy plakat je omezen
na zakazky k pdvodnim ¢eskym filmdm a na propagaci ¢eskych filmovych festivald. Ale
i zde je prioritou prodavat film, nikoliv prezentovat individualni umélecky program.
Soucasny cesky filmovy plakat je vytvorem profesiondlnich studii grafického designu
a jeho tvarci vyraz ustoupil pozadavkdm, v nichz musi prevladdat zobrazeni filmovych
celebrit, které jsou zarukou vysoké navstévnosti filmd a jejich komer¢niho uspéchu.
Soucasna praxe prirozené privodila zanik fenoménu originality ¢eskych filmovych pla-
katd. Prostor pro tvlrci invenci zustal ceskym designérum zachovan jen u nékolika malo
plakatd k ¢eskym filmam, jejichzZ reziséfi a producenti jsou ochotni tolerovat vytvarnou
myslenku. Jejich zasluhou si i soucasny filmovy plakat, i kdyz v omezené mire, zacho-
vava identicky tvardi styl, ktery je spojen se jmény AleSe Najbrta, Zuzany Lednické,
Roberta V. Novdka, Michala Cihlare a nékolika dalSich ceskych designérl a nezavislych
grafickych studii.

Plakaty, které mate nyni moznost zhlédnout, byly soucasti vystavy Svét hvézd a iluzi -
Cesky filmovy plakat 20. stoleti, kterou ptipravila Moravska galerie v Brné (MG,
Marta Sylvestrova) ve spolupraci s Uméleckoprumyslovym museem v Praze (UPM, Petr
Stembera) v ramci programu 20. mezinarodniho bienale grafického designu Brno
2002. Zacatkem roku 2003 byla uvedena v Manesu v Praze, coz ji zajistilo velky ohlas
v médiich i u publika, a zahy pak pod zastitou Ceskych center a ¢eskych zastupitelskych
Uradu zahajila své necekané Uspésné putovdani svétem. Jejimi prvnimi zastavkami se
stala Ceska centra v New Yorku a v Londyné (2003), v oscarové sezéné zdobily filmové
plakaty ze sbirek MG a UPM vystavni prostor Americké filmové akademie (Academy
of Motion Picture Arts and Sciences) v Los Angeles (2004), v prabéhu roku 2005 navsti-
vila vystava Hongkong, Macao, Peking a dalsi mista v jihovychodni Asii, na jarfe roku
2006 byla uvedena i v kanadské filmotéce (Cinemathéque Quebécoise) v Montrealu
a na podzim téhoz roku ve Vancouveru. Zazafila v fadé evropskych mést, v nichz ¢asto
provazela filmové festivaly. Nejuspésné;si ceské filmové plakaty jsou nyni prezentovany
ve foyeru a v kavarné Univerzitniho kina Scala.

Marta Sylvestrova, Moravska galerie v Brné



